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HISTOIRE 

 fondé en 1954 

 15 maisons familiales 

 

AUJOURD’HUI 

 

 78 maisons de luxe françaises représentant 12 secteurs d’activité 

  couture et mode ; cristal ; édition ; décoration 

  faïence et porcelaine ; hospitalité ; gastronomie ; argent et bronze 

  cuir ; or et matières précieuses ; parfum ; vigne  

 

 14 institutions culturelles 

   4 membres européens 



UNE ENTITÉ ORIGINALE 

Le PRÉSIDENT du Comité Colbert, Michel Bernardaud 

Président de Bernardaud 

 

NEUF COMMISSIONS qui pilotent les projets et les actions du Comité Colbert : 
 

la Commission Club 

la Commission Communication et Patrimoine 

la Commission Création 

la Commission Economique 

la Commission Ethique et Nouveaux Membres 

la Commission Financière 

la Commission Internationale et Culturelle 

la Commission Métiers et Ressources Humaines 

la Commission Pouvoirs Publics 



UNE ENTITÉ ORIGINALE 

Une fois par an, chaque membre se livre à un vote de cooptation de ses pairs, évaluant 

ainsi l’adéquation de chaque maison aux 5 critères d’appartenance :  

 

L’AMBITION INTERNATIONALE 

L’EXCELLENCE DES PRODUITS ET DES PRATIQUES 

LA CRÉATION 

LA POÉSIE DE L’OBJET 

LE COMPORTEMENT ÉTHIQUE 
 



LES GRANDS MESSAGES 

PATRIMOINE, SAVOIR-FAIRE, ARTISANAT 

MODERNITÉ, CRÉATION, INNOVATION 

DÉVELOPPEMENT DURABLE 

 



UN PATRIMOINE CULTUREL 

IMMATÉRIEL 

DES SAVOIR-FAIRE D’EXCELLENCE PORTEURS DE L’IDENTITÉ CULTURELLE 

Aicha Neddaf 

Christian Dior Couture 

Yves Parisse 

Baccarat 

Philippe Allard 

Hermès 



DES SAVOIR-FAIRE 

D’EXCELLENCE 

LIÉS À L’HISTOIRE DE 

NOS RÉGIONS 

 

ANCRÉS DANS LES 

TERRITOIRES DE 

SAVOIR-FAIRE 

 

Nord    textile et dentelle 

Champagne    vins 

Est    cristal 

Lyon    soie 

Centre    porcelaine 

Bordeaux    vins 

Paris    or et argent 

 

Argent et 
bronze 

Couture et 
mode 

Cristal 

cuir 

Edition et 
décoration 

 Faïence et 
porcelaine 

Accueil, 
hôtellerie et 
gastronomie 

Or et matières 
précieuses 

Parfum 

Vigne 



INFORMATION DES JEUNES SUR LES MÉTIERS 

 

Les Arts Décoratifs  4, 6 et 7 février 2014  

 

Trois temps : 

Visite des collections permanentes des Arts Décoratifs avec un 

artisan et un médiateur 

Atelier / Rencontre avec un artisan 

Visite des établissements de formation aux métiers 

 

9 maisons :  

Baccarat, Breguet, Cartier, Chloé, Le Restaurant Guy Savoy 

Paris, Hermès, John Lobb, Lenôtre, Louis Vuitton 

 

34 classes de collèges / + de 550 élèves 

VALORISATION  

DES MÉTIERS 



CRÉATION ET INNOVATION 

PARTENARIAT AVEC L’ENSAAMA 

UN PARTENARIAT EN 2 VOLETS : 

-  La Chaire Colbert 

-  Le Colbert International Design Workshop 

 appuyer l’enseignement de haut niveau du 

design et des arts appliqués en France 

 favoriser l’internationalisation des écoles de 

design et arts appliqués françaises 

 mieux faire connaître le secteur du luxe aux 

étudiants en design 

 identifier les jeunes talents de demain 



LE RÔLE D’INFLUENCE 

PROPRIÉTÉ INTELLECTUELLE 

 

 

ACCÈS AUX MARCHÉS 

 

 

DISTRIBUTION SÉLECTIVE 

 



CAMPAGNE  

ANTI-CONTREFAÇON 

Cartier Chanel Lacoste 

Van Cleef & Arpels 

Christian Dior Couture 

Longchamp Louis Vuitton 



LE RAYONNEMENT À 

L’INTERNATIONAL 
 

OBJECTIFS 
 

 

accompagner le développement des membres à l’international 

promouvoir les valeurs du luxe français :  

esthétique, exigence, pérennité, respect 

être un acteur de la diversité culturelle 

jouer un rôle d’influence auprès des pouvoirs publics 



LE RAYONNEMENT À 

L’INTERNATIONAL 
 



78 maisons 

 un chiffre d’affaires de 39,6 milliards d’euros 

 un taux d’exportation moyen de 86 % 

 une croissance de l’emploi de + 10 % entre 2006 et 2012 

 165 000 emplois en France dont 47 000 emplois directs 

 

 

Une contribution 

 

 à la croissance économique 

  

 au rayonnement de l’image de la France dans le monde 

 

 
UN SECTEUR ÉCONOMIQUE 

STRATÉGIQUE 

 



 
UN SECTEUR ÉCONOMIQUE 

STRATÉGIQUE 

 



POUR EN SAVOIR PLUS … 

www.comitecolbert.com 

 

http://www.comitecolbert.com/

